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CMとは似て非なるもの

• PR

• PROPAGANDA

→Public Relationsの略（広報）
→組織・団体が公衆へ働きかけ
　意見・思想を広く伝えること

→大衆に向けた宣伝で、主に
政治的な思想を伝達するための
手法
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TVCM
を分類する
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実証型
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イメージ型
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ギャグ型
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比較広告型
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CI付加型
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TVCMを構成する３要素

• 映像

　　　言葉

• 音楽

• 時間

キャッチコピー

ナレーション

サウンドロゴ

コマーシャルソング

イメージソング

BGM

効果音（SE)
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しかし!
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広告は、観られていない。
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朝起きてから寝るまでに、
たくさんの広告と接している。
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テレビ・新聞・雑誌・ラジオ
看板・駅貼りポスター

中吊り広告
インターネット
ダイレクトメール
折り込みチラシ
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広告を観るために、テレビを観ない。

広告を観るために、雑誌を買わない。
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観てもらうための工夫が必要。
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ＡＴＴＥＮＴＩＯＮ

注意をひく
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ＩＮＴＥＲＥＳＴ

興味を持たせる
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ＤＥＳＩＲＥ

欲求を起こさせる
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ＭＥＭＯＲＹ

記憶させる
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ＡＣＴＩＯＮ
行動させる
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A(Attention)　注意をひく

I(Interest)　興味を持たせる

D(Desire)　欲求を起こさせる

M(Memory)　記憶させる

A(Action)　購買行動をさせる
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いつ、どこで、誰に、何を、
どうやって、なぜ伝えるか?
を考える。
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「どう言うか?」だけでなく、

「何を言うか?」にこだわろう。

そのために大切なのは・・・
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モノを観る視点。
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「人と同じ視点」で考えよう。

「人と違う視点」で考えよう。
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モノを語る順番。
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起承転結？
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起承転結？
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それらと、
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サービス精神
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好きでもない人
は愛せない


